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Perioden i korthet

I Nettoomsattningen dkar med 28% till 13,5 MSEK (10,5)

Nettotillvaxt nya abonnenter ar 53% till totalt 13 534 st (8 849)

I Rorelseresultatet (EBIT) uppgar till 1,4 MSEK (-0,9)
I Resultat fore skatt uppgar till 1,1 SEK (-1,1)

Vasentliga handelser

Utokad kreditram till so MSEK

Undersokning om brottsforebyggande effekt av hemlarm presenterad

Forsaljning och resultat

JAN - MARS JAN - MARS HELAR

2010 2009 2009

Nettoomsattning, KSEK 13 451 10 470 48139
Rorelseresultat (EBITDA), KSEK 2746 -116 8106
Rorelseresultat (EBIT), KSEK 1380 -891 4142
Periodens resultat, KSEK 81 -10091 315

Resultat per aktie, SEK 0,08 -0,12 0,03






VD kommentar

Trygga Hem har en fortsatt god tillvaxt i abonnemangsport-
foljen med 6kad lonsamhet. Nettotillvaxten i nya abonnenter
ar 53 procent. Var tillvaxt ar hdgre an branschen i genomsnitt
och vi fortsatter att flytta fram vara positioner. Det goda
resultatet ar ett kvitto pa att vi har en robust verksamhet

och en affarsmodell som uppskattas av vara kunder. Min
overtygelse ar att framforallt vart arbete med att bygga varu-
market och 6kad kdnnedom om vart erbjudande har baddat
for en mycket lovande utveckling.

TILLVAXT MED FORBATTRAT RESULTAT

Omsattningen 6kar med 28 procent jamfort med samma
period forra aret och resultatmassigt har vi starkt oss rejalt
jamfort med 2009. For férsta gangen i bolagets historia kan
vi redovisa ett positivt resultat redan under forsta kvartalet.
Overenskommelsen med Svenska Handelsbanken om en
ny kreditram om 50 MSEK ger oss goda forutsdttningar till
fortsatt expansion med nya abonnemangskunder.

LARM BEVISAT EFFEKTIVT

Nyttan med larm &r tydlig. Trygga Hem genomforde
under perioden en undersdkning dar inbrott i larmade hus
jamfordes med inbrottsstatistiken for bostader i allmanhet.
Undersckningen visade pa en vasentligt lagre risk for att fa
inbrott bland bostdder med larm. Forutom att man far ett
pavisad lagre risk for inbrott sa kan man ocksa vasenligt 6ka
sina chanser att radda sitt hem vid brand.

NYA MARKNADSKANALER

Framéver kommer vi sannolikt att fa se fler konstellationer
med hemsakerhet som en del i erbjudandet. Det ar positivt
eftersom det aktualiserar hemlarm generellt. Resultatet av
de senaste drens satsningar har varit blandat. Det finns goda
exempel och det finns andra exempel dér satsningar fran
bolag som Vattenfall och IKEA inte natt fram - istallet har
man valt att avveckla projekten. Det visar pd utmaningen i
att framgangsrikt na fram till kunder som intresserade av att
gora affar. Genom att vi redan nu bedriver var forsaljning av
hemlarm pa distans star vi val rustade infér en kommande
omstallning.

FRAMGANGSRIK MARKNADSSTRATEGI

Vi kommer att fortsatta pa den inslagna vagen att genom goda
samarbeten och allianser erbjuda kunden bra hemsakerhet.
Vi later kunderna komma till oss nar de har ett behov - inte
tvartom. Det innebar att vi kan ldgga resurser pa annat &n en
kostsam saljkar och darigenom erbjuda samma kvalitet till ett
lagre pris.

MARKNAD MED NYA KUNDER

Vi ser det som en fordel om fler aktérer aktualiserar larm bland
konsumenter. Det galler saval redaktionella som kommersiella
initiativ, med andra ord tycker vi att det &r bra dven nar vara
kollegor i branschen bearbetar marknaden. Branschen ar vixande
ochisynnerhetinom segmentet hemlarm, och det ar séllsynt att
man tar befintliga kunder fran varandra utan 6kningen bestar av
nya kunder vilket ger goda méjligheter for en fortsatt tillvaxt.

TYDLIG MALSATTNING

Sjalvklart star dven Trygga Hem infér utmaningar. Var
malsattning ar tydlig — vi skall vaxa. Férutsattningarna ar goda,
samtidigt ar vi medvetna om att vi kommer att behdva arbeta
hart och malmedvetet for att fortsatta den positiva utvecklingen.
Min o6vertygelse ar att framfér allt vart arbete med att bygga
varumarket och 6kad kdnnedom om vart erbjudande har baddat
for en mycket lovande utveckling.

Johas/Hallberg, VD Trygga Hem



Kort om Trygga Hem

Trygga Hem ar ett modernt sakerhetsforetag. Med modernt menar vi att vi tror pa
kundens formaga att fatta kloka beslut och dar vart uppdrag ar att ge det basta
erbjudandet. Darfor arbetar vi inte med uppsékande férsaljning. Dérrknackning och

spring i trapphus lamnar vi at andra.

"Produkterna sdljs genom olika e-butiker i samarbetet med vdra allianspartners. Larmprodukterna levereras
med garantier enligt konsumentkoplagarna med eller utan installation.”

VERKSAMHET

Trygga Hem ar ett sakerhetsforetag vars produkter och tjans-
ter riktar sig till innehavare av villor, lantbruk, lagenheter och
fritidshus. Produkterna bestar av larm, I3s, brandslackare,
sakerhetsskap etc. Larmcentralstjansten utgérs av hemlarm
anslutna till SOS Alarm och tillhandahélls genom abonne-
mang.

LARMCENTRALSTJANSTEN TRYGGHETSABONNEMANG™
Abonnentportféljen har vaxt kontinuerligt och utgor nu den
storsta intaktskallan i Bolaget. Varje ny kund betalar en start-
avgift och ett manadsabonnemang. Investeringen i nya kun-
der motsvarar kostnaden for marknadsféring, hardvara och
installation aterbetalas genom intékter fran abonnemangen.
Investeringens aterbetalningstid ar relaterad till manadskost-
naden som ar bolagets viktigaste intaktsstrom. Hardvaran
ags alltid av Trygga Hem.

PRODUKTFORSALINING

Produkterna saljs genom olika e-butiker i samarbetet med
vara allianspartners. Larmprodukterna levereras med ga-
rantier enligt konsumentkoplagarna med eller utan instal-
lation. Som komplement till larmprodukterna erbjuds skydd
for 6vriga delar av hemmet sdsom brandsléackare och 13s till
dorrar och fonster. Kunden erbjuds aven ett anpassat utbud
for personligt skydd med bl a legala sjalvforsvarssprayer och
mobila dverfallslarm.

FORSALININGSSTRATEGI

Trygga Hem nar sina kunder genom strategiska allianspartners,
annonsering, direktutskick och pa Internet. Trygga Hem &r ett
av fa foretag som foljer Svenska Stéldskyddsforeningens re-
kommendationer att sakerhetsprodukter inte bor saljas med
doérrknackning.

Bland Trygga Hems allianspartners kan namnas Villadgarnas
Riksforbund, LRF, Riksbyggen, Hyresgastféreningen och SEB.

Forsaljningsstrategin har resulterat i en gedigen kundstock
med lojala kunder och laga kundavgangar.

MARKNAD MED GODA TILLVAXTMOJLIGHETER
Marknaden for hemlarm ar starkt vaxande. Den svenska markna-
den har de senaste aren vixt med ca 25-30 procent per ar. Trygga
Hem gor bedomningen att av Sveriges 4,4 miljoner hushall ar 7
procent (ca 330 ooo hem) anslutna till nagon larmcentral.

OPERATIVA NYCKELTAL

De operativa nyckeltalen ger information om verksamhetens
utveckling. Malsattningen &r en hog tillvaxt med laga kundav-
gangar och balanserad aterbetalningstid.

FINANSIELLA MAL

Den langsiktiga malsattningen ar en rérelsemarginal 6ver-
stigande 10 procent. | tillvaxtfasen har bolaget méjlighet att
vaxa snabbare 4n marknaden och bygga abonnentportfélj. 1 och
med att en stor del av kundanskaffningskostnaden tas initialt
innebar en hog tillvaxt att rorelsemarginalen paverkas negativt.
Foljaktligen kommer rérelsemarginalen vid kraftig tillvaxt att
understiga malsattningen om 10 procent.

UTDELNINGSPOLICY

Malet for Trygga Hem i finansiella termer ar att majliggora en
fortsatt god tillvaxt. Det ar angelaget att det liksom hittills kan
ske med fortsatt god handlingsfrihet. Med anledning harav for-
vdntas ingen utdelning betalas ut under de ndrmast kommande
aren.



“Trygga Hem samarbetar med
SOS Alarm, som dven hanterar
det nationella nodnumret 112” ﬂ
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Trygga Hems verksamhet

Trygga Hem ar ett sakerhetsforetag som riktar sig mot
privatmarknaden och mindre foretag. Vi erbjuder saker-
hetsprodukter sa som I3s, brandslackare, sakerhetsskap och
tjanster i form av hemlarm som ar anslutna till larmcentral
och tillhandahalls genom abonnemang.

ABONNEMANGSPORTFOLJ

Trygga Hem erbjuder ett Trygghetsabonnemang™ som utgors
av ett larm anslutet till larmcentral med 6vervakning, utryck-
ning och service som del i ett manadsabonnemang. Abon-
nentportféljen har vaxt kontinuerligt och utgér den storsta
intdktskallan. Varje ny kund innebar en investering motsva-
rande kostnaden fér marknadsféring, hardvara och installation.
Investeringens aterbetalningstid ar relaterad till manadsaabon-
nemanget som ar den viktigaste instaktsstrommen. Hardvaran
ags alltid av Trygga Hem.

PRODUKTER

Som komplement till tjansterna erbjuds ett antal sakerhets-
relaterade produkter i samband med att kunden ser 6ver sin
hemséakerhet. Har ingar till exempel larm, sakerhetsskap, ett
urval ur ASSAs sortiment av |as till dorrar och fonster. Vidare
arTrygga Hem bland annat en av Sveriges storsta leverantorer
av brandskyddsprodukter till privatmarknaden. Produkterna
genererar vardefull merférsaljning som bidrar positivt till Bo-
lagets kassaflode och finansieringsbehov av investeringar i nya
abonnemangskunder.

VASENTLIGA HANDELSER
Bolaget har natt en 6verenskommelse med Svenska Handels-
banken om en kreditram om 50 MSEK.

Trygga Hem genomférde en undersékning som visar pa vasen-
ligt lagre risk for inbrott i larmade hus jamfort ett genomsnit-
tligt hushall.

FORSALINING

Forsaljningen 6kade fran 10,5 till 13,5 MSEK vilket motsvarar 28
procent. Nettotillvaxteniabonnemangsportfoljen ar53 procent
och antalet abonnenter vid periodens slut uppgar till 13 534 st.
Den abonnemangsrelaterade forsaljningen okar till 11,2 MSEK
(8,3). Produktforsaljningen, dar bl a larm utan abonnemang in-
gar uppgar till 2,3 MSEK (2,2).

Vid periodens utgang uppgar kassaflédet fran abonnemangs-
portféljen till 31,8 MSEK pa arsbasis (20,9).

KOSTNADER OCH INVESTERINGAR

De investeringar som gjorts har framst bestatt i larmanlag-
gningar som installerats hos privatkunder. Dessa investeringar
bestar av aktiverade kostnader for hardvara och installation.

ABONNEMANGSPORTFOLJ, ANTALABONNETER
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RESULTAT

Bolaget har alltid varit 16nsamt pa helarsbasis och for forsta
gangen vandes forsta kvartalet till vinst. Bolagets mal-
sattning ar att prioritera tillvaxt av abonnemangsportféljen
vilket kortsiktigt paverkar resultatet negativt. Omvant galler
att abonnemangen genererar ett starkt kassafléde och posi-
tiv resultatpaverkan under perioder med lagre tillskott av nya
abonnenter. Resultatet efter finansiella poster blev 1,1 MSEK
(-1,1) motsvarande en nettomarginal om 8,5 procent (neg).
Rorelseresultatet blev 1,4 MSEK (-0,9).

FINANSIELL UTVECKLING

Balansomslutningen var 56,6 MSEK (29,5). Den storsta delen
utgdrs av investeringar i anlaggningstillgangar som efter
avskrivningar 6kade med 4,0 MSEK under kvartalet. Kassaflodet
fran den I6pande verksamheten uppgick till 2,1 MSEK jamfort
med 3,0 MSEK aret innan. Kassaflodet exklusive férandring av
rorelsekapital var 2,3 MSEK (-0,3). Kassaflodet fran investerings-
verksamheten var -5,4 MSEK jamfort med -5,8 MSEK aret innan.
Arets kassafléde summeras till -4,0 MSEK (-3,0).

OMVAND KONJUNKTURPAVERKAN
Under perioder av lagre kundtillstromning minskar kost-
naden avseende installationer hos nya abonnenter.Samtidigt
genererar den befintliga kundbasen i det niarmaste kon-
stanta manatliga intdkter. Bolagets abonnemangsbaserade
affairsmodell innebér sdledes att minskad nyteckning med-
for en positiv paverkan pa det ekonomiska resultatet. Denna
effekt forvantas emellertid ddmpas nagot av de sannolikt
6kande kundavgangarna vid en langvarig lagkonjunktur.
Trygga Hem besitter daven fordelen av att snabbt kunna
stalla om sin marknadsféring som man inte har nagra vasent-
liga ataganden pa langre sikt an kvartalsbasis.



OPERATIVA NYCKELTAL

Verksaheten foljs fortlopande upp genom tre nyckeltal ger en in-
dikation om abonnemangsportfoljens varde: Nettotillvixt, kund-
avgdngar och dterbetalningstid.

Nettotillvaxten av nya Trygghetsabonnemang &r 53 (72) procent
pa rullande 12 manader motsvarande en 6kning med 1259 st
(1153) nya kunder under perioden till 13 534 st. Det forsta kvartalet
ar den period med lagst efterfragan under aret. Den kommande
perioden 6kar normalt efterfragan till foljd av semestertider da
manga hushall ser dver sin hemsakerhet infor att de reser bort.

Kundavgangarna beror till storsta delen pa att kunden flyttar
eller att familje- eller livssituationen férandras. Kundavgangarna
har 6kat nagot till 3,7 procent (3,6), men vi ser inga trendbrott
utan det ligger inom de senaste arens intervall om 3-4 procent
vilket fér branschen ar att betrakta som lagt. Marginalen &r fort-
satt god till den berdknade genomsnittliga livslangd om minst
15 ar och skall stéllas i relation till dterbetalningstiden om ca 4 ar.
Vi réknar inte med nagra storre variationer i kundavgangarna for
resterande del av aret.

Aterbetalningstiden fér nya kunder &kar till 4,1 3r (3,9) till féljd av
6kade kostnader for marknadsféring och varumarkesbyggande.
Till viss del kompenseras detta av lagre materialkostnader.

Rterbetalningstiden ar kostnaden for investering i en ny kund
delat med nettobidraget per kund och ar. En aterbetalningstid i
balans samtidigt som vi tar marknadsandelar ar ett kvitto pa att vi
har hittat en modell for att vaxa snabbt och effektivt.
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RISKER OCH OSAKERHETSFAKTORER

De risker och osakerhetsfaktorer som Bolaget ar exponerat
for beskrivs i arsredovisningen for 2009.

REDOVISNINGSPRINCIPER

Bokslutskommunikénarupprattad enligt sammaredovisnings-
principer som Bolagets senaste drsredovisning.

ARSSTAMMAN OCH KOMMANDE RAPPORTER
« Delarsrapport, halvér presenteras 25 augusti
« Delarsrapport, kvartal 3 presenteras 28 oktober

« Bokslutskommuniké 2010, presenteras 17 februari 20m

ARSREDOVISNING

Arsredovisningen finns tillgénglig p& hemsidan,
www.tryggahem.se

FRAMTIDA UTVECKLING

Trygga Hem planerar for en fortsatt tillvaxt. Styrelsens bedomn-
ing ar att privatmarknaden fortsatter att vaxa och att Trygga
Hem kommer att fortsatta att ta marknadsandelar och att det
bor ske utan prioritering av kortsiktig vinstoptimering.

UTDELNINGSPOLICY

Malet for Trygga Hem i finansiella termer ar att méjliggora en
fortsatt god tillvixt. Kassaflodet fran befintliga kunder ater-
investeras i nya abonnemangskunder. Med anledning harav
raknar styrelsen med att inom de narmaste aren inte utge
utdelning.

ANTAL AKTIER

Trygga Hem har 10 700 078 aktier utestaende.

AGARFORHALLANDEN

Trygga Hem Skandinavien AB dr ett publikt aktiebolag och ar
noterat pa Nasdaq OMX First North.

BOLAGERS RESULTAT OCH STALLNING

Bolagets resultat och stéllning i 6vrigt framgar av efterfoljande
resultat- och balansrakning med tillaggsupplysningar.

RATTVISANDE BILD

Styrelsen och verkstallande direktoren bekraftar harmed att, savitt
vi vet, denna rapport ger en rattvisande bild av Bolagets finansiella
stallning och resultat innebdrande att det ar i dverensstimmande
med faktiska forhdllanden och att inget av vésentlig betydelse
ar utelamnat som skulle kunna péverka den bild av Bolaget som
skapats av rapporten.

Bolagets resultat och stéllning i dvrigt framgar av resultat- och
balansrakningar.

Denna rapport ar inte granskad av Bolagets revisorer.

Sollentuna 2010-04-29

Lisbeth Gustafsson Jonas Gudmunds Andreas Hagegard
Ordférande

Paul Hastings Anders Forssblad Peter Majanen

Jonas Hallberg
Verkstdllande Direktor






Resultatrakning

Jan - mars Jan - mars Helar

2010 2009 2009

Nettoomsattning 13 451314 10 470 417 48138753
Forandring av varulager 1267120 -644596 3149762
Aktiverade larmanlaggningar 5408 712 5728710 23 664 965
20127146 15 554 531 74 953 480

Handelsvaror -5976 159 -7553 477 —28732 298
Ovriga externa kostnader -8 511892 -5 641577 —26117 894
Personalkostnader -2893507 -2475959 11996 985
-17 381558 -15 671014 —-66 847177

Rorelseresultat fore avskrivningar (EBITDA) 2745588 -116 482 8106 303
Avskrivningar och anldggningstillgdngar -1365 801 -7174 892 -3963 844
Rorelseresultat (EBIT) 1379787 -891374 4142 459
Finansiella intakter 2284 1975 8693
Finansiella kostnader -241010 -201386 -982 613
Resultat efter finansiella poster 1141061 -1090 786 3168539
Bokslutsdispositioner -2725000
Skatt -300 099 -128 890
Periodens resultat 840962 -1090786 314 649
Resultat per aktie 0,08 -0,12 0,03
Antal aktier vid periodens slut 10 700 078 9150 078 10700 078
Antal aktier vagt genomsnitt 9632300 8881318 9244800

Forandring av eget kapital
-]

Jan - mars Jan - mars Helar

2010 2009 2009

Eget kapital vid periodens ingang 32538744 15174 095 15174 095
Nyemission 17050 000

Emissionskostnader -
Arets / periodens resultat 840 962 -1090786 314 649
Eget kapital vid periodens utgang 33379706 14 083 309 32538744

mn



Balansrakning

TILLGANGAR Jan - mars Jan - mars Helar
2010 2009 2009

Anlaggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar

Dataprogram 110 932 - n72n
110 932 - n72n

Materiella anldggningstillgangar

Inventarier, verktyg och 46369 014 27512 884 42319 824
installationer

Finansiella anlaggningstillgangar
Andelar i intresseforetag 10000 10 000 10 000
Summa anlaggningstillgdngar 46 489 946 27522 884 42 447 035

Omsattningstillgangar
Varulager 6971296 2009 631 5704176

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 2217068 2087168 3362 955
Skattefordringar 82061 369 096 179 099
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 844 025 785057 681694

3143154 3241321 4223748
Kassa, bank 58 719 167 558 4063932
Summa omséttningstillgangar 10173169 5418 510 13 991856

SUMMA TILLGANGAR 56 663 115 32941394 56 438 891



Balansrakning (fortsittning)
]

EGET KAPITAL OCH SKULDER Jan - mars Jan - mars Helar
2010 2009 2009
Eget kapital
Bundet eget kapital
Aktiekapital 2675019 2287519 2675019
Reservfond 75 700 75700 75700
2750719 2363219 2750719
Fritt eget kapital
Overkursfond 28 099 873 11437373 28 099 873
Balanserat resultat 1688152 1373503 1373 503
Arets / periodens resultat 840962 -1090 786 314 649
30 628 987 11720 090 29788 025
Summa eget kapital 33379706 14 083 309 32538744

Obeskattade reserver
Ackumulerade dveravskrivningar 4750000 2025000 4750000

Langfristiga skulder

Checkrakningskredit 3118 603 -
Ovriga skulder 8321500 2785575 8321500
8321500 5904178 8321500

Kortfristiga skulder

Forskott fran kunder 33045 75 650 45582
Leverantdrsskulder 6153156 8750 550 4890 251
Skatteskulder - 10 498 _
Ovriga skulder 1934 877 1564 464 3694 317
Upplupna kostnader och 2090 831 527745 2198 497
forutbetalda intakter

10 211909 10 928 907 10 828 647
SUMMA SKULDER 56 663 115 32941394 56 438 891
OCH EGET KAPITAL
Stallda sakerheter
For egna skulder och avsattningar - - -
Foretagsinteckningar 18 500 000 7920000 18 500 000
Ansvarsforbindelser Inga Inga Inga



Kassaflode

Jan - mars Jan - mars Helar
2010 2009 2009

Den I6pande verksamheten
Rorelseresultat 1379787 -891374 4142 459
Ej likviditetspaverkande poster* 18138 - 99722
Aterféring avskrivningar 1365 801 774 892 3963 844
Erhallna ranteintakter 2284 1975 8693
Betalda rantekostnader -241010 -201386 -982 613
Betald skatt -203 061 19 075 -133126
Kassaflode fran den I6pande verksamheten 2321939 -296 818 7098 979
Kassaflode fran forandringar i rorelsekapital
Forandring av varulager -1267120 644596 -3149 762
Forandring av kundfordringar 1145 887 754 580 -521207
Forandring av roreslefordringar* -667 590 -204 819 170M
Forandring av leverantorsskulder 1262 905 2229586 -1530 900
Forandring av rorelseskulder -697 084 -91919 1649 674
Kassafléde fran den I6pande verksamheten 2098937 3035206 3716 895
Investeringsverksamheten
Investeringar i materiella anldggningstillgdngar -5408 712 -5787 281 -23 900 359
Kassafléde fran investeringsverksamheten -5408 712 -5787 281 -23 900 359
Finansieringsverksamheten
Nyemission - - 17 050 000
Forandring rantebarande lan -695 438 2154165 9552725
Kassaflode fran finanseringsverksamhet -695438 2154165 26 602725
Arets kassafléde -4005213 -597 910 6 419 261
Arets kassaflode -4005 213 -597 910 6419 261
Likvida medel vid drets borjan 4063932 -2353 136 -2353 136
Kursdifferens likvida medel* - - -2193
Likvida medel vid arets slut 58 719 -2951046 4063 932

*Delposterna har dndrats varvid posterna foregdende ar anpassats till det nya aret for att vara jamforbart.



Definitioner

NETTOTILLVAXT | ABONNENTPORTFOLIEN (%)

Antalet kunder i abonnentportféljen for perioden jamfort med
antalet abonnerande kunder fér 12 manader sedan. Beraknas pa
rullande 12 manader.

KUNDAVGANGAR (%)

Kundavgéngar de senaste 12 manaderna i férhallande till
Abonnentportféljen fér 12 ménader sedan. Beraknas pa rullande
12 manader.

ATERBETALNINGSTID FOR INVESTERINGAR | NYA KUNDER (AR)
Genomsnittlig nettoinvestering per ny kund i férhallande till
genomsnittligt nettobidrag per kund och ar. Berdknas pa
rullande 12 manader.

ABONNENTPORTFOL)
Antal abonnerande kunder vid periodens utgang.

KASSAFLODE FRAN ABONNENTPORTFOLJEN

Kassaflode fran kundportféljen med abonnerande kunder.
Vérdet av totala intaker vid utgangen av perioden.
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HUVUDKONTOR
Besoksadress
Orrvagen 26—28,192 55 Sollentuna
Postadress
Box 779, 191 27 Sollentuna
Vaxel 08-625 97 70

REGION VAST
Postadress
Box 5144, 412 oo Goteborg
Tel 031-40 43 10

REGION SYD
Postadress
Box 60082, 216 10 Limhamn
Tel 040-16 3170

Kundtjanst 020-48 49 10
Larmcentral 020-48 49 50

www.tryggahem.se
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