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Okad omséattning och fortsatt stark tillvixt i abonnentportfdljen

B Antal nya abonnenter 6kar med 121% jamfort med 1 januari - 30 juni 2007

B Omsattningen 6kar med 45%

m Aterbetalningstiden for investeringar i nya kunder minskar till 3,3 &r (3,4)

Delarsrapport 1Januari - 30 Juni 2008

Forsaljningen uppgick till 13,3 MSEK (9,2)

Rorelseresultatet fore avskrivningar (EBITDA) uppgick till 1,4 MSEK (1,2)

Resultat per aktie uppgick till -0,17 SEK (-0,11)

VD kommentarer

Verksamheten fortsitter att utvecklas positivt. Vi har ett attrakeive
erbjudande som ger oss fordelar i jimférelse med vara konkurrenter
samtidigt som vi forbdttrar vara operativa nyckeltal. Det har visat sig
att vi har hittat en modell for att vixa snabbt och kostnadseffektivt.

Forsiljningen av Trygghetsabonnemang™ 6kar med 121 procent
jamfore med forsta halviret forra dret. Aldrig tidigare i foretagets
historia har abonnentportféljen okat i samma utstrickning. Forsta
halvéret anslots lika minga abonnerande kunder som under hela
2007. Det motsvarar en nettotillvixt om 56 procent pa rullande
12 manader vilket visar att vi har en bra take i vir nyf6rsiljning.
Vi skall fortsitta vixa abonnemangsportfoljen samtidigt som vi har
kontroll 6ver aterbetalningstid och kundavgangar. I dllvixtfasen har
vi mojlighet att vixa snabbare 4n marknaden och bygga abonnent-
portfolj. I och med att en stor del av kundanskaffningskostnaden tas
initialt innebir en hog tillvixt att rérelsemarginalen paverkas negativt.
Vi riknar med en fortsatt god efterfrigan for resterande del av aret
vilket innebir att nettotillvixten for helaret foljakdigen kommer att
oka yteerligare.

Nettoomsittningen 6kar med 45 procent jamfort med forsta
halvaret 2007. Bide produktf6rsiljning och abonnemangsforsiljning
okar. Produktforsiljningen bestér av lds, larm, branslickare m m
som marknadsfors tillsammans med vara samarbetspartners. En

ny e-butik tillkom under juni méanad - SEB Sikerhetsbutik med
SEBs boldnekunder som frimsta malgrupp.

I tilligg till den starka tillvixten kan vi uppvisa forbittrade operativa
nyckeltal med kortare dterbetalningstid och en fortsatt 1ig andel
kundavgangar.

Aterbetalningstiden for investeringar i nya kunder forbttras till 3,3
ir (3,4) andra kvartalet och 3,6 4r pé rullande 12 minader (3,8

for heldret 2007), trots att vi dkat marknadsforingsinsatserna rejilt
under perioden. Kundavgingarna ir fortsatt 1dga med 3,2 procent,
och ir enligt var uppfattning den ligsta i branschen. Det ger en god
marginal till berikningen att kunderna i genomsnitt stannar ca 15 ar
Vi riknar med att kundavgingarna ligger kvar pa denna niva for helaret.

Rérelseresultatet fore avskrivningar (EBITDA) arets frsta 6 minad-
er 8kade till 1,4 MSEK (1,2). Resultatet efter finansiella poster
minskade till -1,5 MSEK (-1,1) vilket i jimforelse med féregiende
ar dr i linje med omsittningsékningen om 45 procent.

Sammantaget kan vi uppvisa en hogre produktférsiljning och en
visentligt hdgre tillvixttakt av abonnerande kunder, vilket 4r starke
virdeskapande.
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Nyckeltal

OPERATIVA NYCKELTAL

Nettotillvixt i abonnentportféljen, %
Abonnentportfslj, antal
Kundavgéngar, %

Aterbetalningstid ar

FINANSIELLA NYCKELTAL

1 jan-30 jun 2008
56
6051
3,2
3,3

1 jan-30 jun 2007
37
3870
4,8
3,4

Nettoomsittning, KSEK

Rérelseresultat fére avskrivningar (EBITDA), KSEK
Resultat fore skatt, KSEK

Soliditet, %

Kassafléde frin abonnentportfoljen (irstake, brutto), KSEK

1 jan-30 jun 2008
13 403
1358
-1 540
64
13,6

1 jan-30 jun 2007
9 226

1233

-1 057

32

7,3

Nestotillvéixt i kundportfolien och dterbetalningstid beriknas pé rullande 12 méanader. Aserbealningstiden beriknas for

innevarande kvartal.

Operativa nyckeltal

Samtliga operativa nyckeltal forbittras. Bolagets abonnentportfolj
uppvisar en stark tillvixt samtidigt som aterbetalningstiden och
kundavgingarna minskar.

Finansiella nyckeltal

Nettoomsittningen dkar med 45 procent till 13,4 MSEK (9,2)
och rorelseresultatet stirks. Resultat fore avskrivningar (EBITDA)
uppgick till 1,4 MSEK (1,2) och resultat fére skatt -1,5 MSEK
(-1,1). Resultatet fore skatt ir i jimforelse med féregdende ér i linje
med den dkade omsdttningen.

Framtidsutsikter

Vi ser ingen avmattning i marknaden, tvirtom, riknar vi med en

fortsatt god efterfrgan resterande del av dret.

Finansiell kontakt

Jonas Hallberg, VD, 08-625 97 70 alt 070-310 09 01

info@tryggahem.se
www.tryggahem.se



Kort om Trygga Hem

Trygga Hem iir en etablerad leverantir av larmtjinster och sikerbetsprodukter pé den svenska privatmarknaden. Bolaget har varje dr sedan
starten 2000 uppvisat en kraftig organisk tillvixt med bibehillen linsambet.

Verksamhet

Trygga Hem ir ett sikerhetsforetag vars produkter och tjinster

rikear sig till innehavare av villor, lantbruk, ligenheter och fritidshus.
Produkterna bestar av larm, lis, brandslickare, sikerhetsskap etc.
Larmcentralstjinsten utgdrs av hemlarm anslutna till SOS Alarm
och tillhandahalls genom abonnemang. Abonnentportfdljen har vixt
kontinuerligt och utgér nu den storsta intikeskillan i Bolaget.

Marknad med goda tillvaxtmajligheter

Marknaden f6r hemlarm ir relativt obearbetad och starkt vixande.
Den skandinaviska marknaden 6kar kraftigt och kombinationen
av en lig andel larm dir 9 av 10 hushall saknar ett anslutet larm
och en stor malgrupp - 10,5 miljoner hushall - ger utrymme f6r en
god dillvixt.

Larmcentralstjansten Trygghetsabonnemang™

Vatje ny kund betalar en startavgift och direfter ett manadsabon-
nemang. Investeringen i nya kunder motsvarar kostnaden for
marknadsforing, forsiljning, material, installation & support och
dterbetalas genom intikter frin abonnemangen. Investeringens
iterbetalningstid 4r direke relaterad till mdnadskostnaden som ir
bolagets viktigaste intiktsstrdm. Hardvaran #gs alltid av Trygga Hem.

Produktférsaljning

Produkterna siljs genom 6 st olika e-butiker i samarbetet med vira
forsiljningspartners. Larmprodukterna levereras med garantier enligt
konsumentkoplagarna med eller utan installation. Som komplement
till larmprodukterna erbjuds skydd for 6vriga delar av hemmet
sisom brandslickare och l3s till dérrar och fonster. Vi har dven ett
anpassat utbud for personligt skydd med bl a legala sjilvforsvars-
sprayer och mobila 6verfallslarm.

Forsaljningsstrategi

Vira kunder hittar oss via vara strategiska forsiljningspartners, genom
annonsering, direktutskick, och pa Internet. Trygga Hem ir ett av

fa foretag som foljer Svenska Stdldskyddsféreningens rekommenda-
tioner att sikerhetsprodukter inte bor siljas med dérrknackning.

Bland Trygga Hems forsiljningspartners kan nimnas Villadgarnas
Riksférbund (330 000 medlemmar), LRF (165 000), Hyresgist-
foreningen (535 000) och SEB.

Valet av marknadskanal har resulterat i en gedigen kundstock med
lojala kunder och liga kundavgingar.

Operativa nyckeltal

De operativa nyckeltalen ger information om verksamhetens utveck-
ling. Mélsittningen ér en hog tillvixt med balanserad aterbetalningstid
och kundavgangar.

Finansiella mal

Vir langsiktiga mélsittning 4r en rorelsemarginal dverstigande

10 procent. I tillviixtfasen har vi méjlighet att vixa snabbare dn
marknaden och bygga abonnentportfolj. I och med att en stor del

av kundanskaffningskostnaden tas initialt innebir en hég tillvixt att
rorelsemarginalen paverkas negativt. Foljaktligen kommer rorelsemar-
ginalen vid kraftig tillviixt att understiga mélsittningen om 10 procent.

Utdelningspolicy

Milet for Trygga Hem i finansiella termer ir att méjliggdra en fort-
satt god tillviixt. Det 4r angeldget att det liksom hittills kan ske med
fortsatt god handlingsfrihet. Med anledning hirav férvintas ingen
utdelning betalas ut under de nirmast kommande éren.
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Marknad och forsaljning

Balanserat kassaflode fran produkter och tjanster

Intiktsmodellen bestar av tva delar: dels produktférsiljning som
faktureras vid leverans, dels intikter frin Trygghetsabonnemang™
med en startkostnad samt dérefter ett ldpande manadsabonnemang.

All produktférsiljning paverkar kassaflodet positivt i motsats till
Trygghetsabonnemang™ som initialt paverkar kassaflddet negativt
eftersom de faktiska kostnaderna for marknadsforing, hirdvara och
installation 6verstiger startkostnaden som kunden betalar. Produke-
forsiljningen utgdr ocksa ett utmirkt komplement i kunderbjudandet.

Okad forsiljning av béde tjanster och produkter

Forsiljningen av bade produkter och tjinster 6kar under arets
forsta 6 manader. Omsittningen 6kade till 13,4 MSEK (9,2) vilket
motsvarar en 6kning med 45 procent.

Produktférsiljningen okar till 3,5 MSEK (3,4) en 6kning med

3 procent jimfort med foregiende period forra aret.

Den kraftigaste 6kningen sker pa tjinstesidan dir omsittningen
okar till 9,9 MSEK (5,8) vilket 4r en 6kning med 71 procent. Den
storsta delen utgdrs av kassaflodet fran abonnentportféljen som nu

uppgir till 6,6 MSEK (4,2) for perioden.

Kundportfélj Trygghetsabonnemang™

Kassaflodet frin kundportféljen med Trygghetsabonnemang™
utgdr den viktigaste intikesstrémmen for Bolaget. Kundportféljens
virde paverkas framfrallt av tre faktorer: neztotillviixten av nya
kunder, d v s nyetablerade kunder minskat med kundavgingar,
bidrag per kund och méanad samt kundernas genomsnittliga livslingd.

Nettotillvixten i abonnentportfdljen ir 56 procent (37) beriknat
pa rullande 12 ménader. Under arets forsta 6 manader anslts lika
ménga abonnemangskunder som under hela 2007. Jimfort med
motsvarande period forra dret innebir det en 6kning av antalet nya
anslutna kunder med 121 procent.

Kundportfélj Trygghetsabonnemang™
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Milsittningen ér att fortsitta vixa abonnemangsportféljen samti-
digt som vi har kontroll éver aterbetalningstid och kundavgangar.

Kostnadseffektiv forsaljningsstrategi

Trots att vi 8kar var marknadsforing och férdubblar intaget av

nya kunder sjunker dterbetalningstiden vilket ér ett resultat av en
kostnadseffektiv forsiljningsstrategi. Vi riknar med en fortsatt god
efterfrigan for resterande delen av dret vilket innebir att nettotill-
vixten for heldret f6ljakdligen kar yteerligare.






Bolagets utveckling

(44

En aterbetalningstid i balans samtidigt som vi tar marknadsandelar ér
ett kvitto pa att vi har hittat en modell for att vixa snabbt och effektivt.

Operativa nyckeltal

Verksamheten fortsitter att utvecklas positive med en mycket
god kundtillstrémning. Under arets forsta 6 manader ansléts lika
minga abonnerande kunder som under hela 2007.

Nettotillvixten i kundportfoljen med Trygghetsabonnemang™ ir
56 procent (37), pa rullande 12 méanader. Efterfrigan ir fortsatt
god och med en bibehéllen tillvixttakt resterande del av aret si
kommer foljaktligen nettotillvixten f6r helaret att oka ytterligare.

Kundavgangarna ir fortsatt laiga med 3,2 procent (4,8). De liga
kundavgéingarna indikerar stabiliteten i kundportféljen och ger god
marginal till vira berdkningar om en genomsnittlig livslingd om ca
15 ar. De hégre kundavgangarna historiske hirér fran f d Svenska
Direktlarmkunder som vi férvirvade 2004. Den kvarvarande
andelen av dessa kunder i kundportféljen ir ca 1,5 procent.

En lag andel kundavgangar ir en viktig faktor f6r I16nsamhetsutveck-
lingen och vi erfar att vira kundavgéingar ir de ligsta i branschen.
Det indikerar att vara kunder 4r vildigt ndjda. Det liga kundtappet
dr ocksd en f6ljd av att vara kunder sjilva har gjort ett akeive val att
anvinda oss som leverantdr till skillnad frin véra kollegor som i allt
visentligt jobbar med uppsokande forsiljning. Vi riknar med att
kundavgangarna for heldret kommer att ligga kvar pa denna niva.

Aterbetalningstiden for nya kunder minskar till 3,3 ar (3,4) for andra
kvartalet, trots att marknadsforingsinsatserna dkade visentligt.
Beriknat pa rullande 12 ménader blir aterbetalningstiden 3,6 ar att
jimfdra med 3,8 ar for helaret 2007. Betriffande materialkostnad,
installation & support har det inte skett nagra visentliga forindringar.
Aterbetalningstiden ir kostnaden for investering i en ny kund delat
med nettobidraget per kund och ar. Nir kundintaget okar fordelas
gemensamma kostnader p fler abonnenter, vilket minskar aterbetal-
ningstiden av virvningskostnaden for varje nytt abonnemang. En
dterbetalningstid i balans samtidigt som vi tar marknadsandelar 4r ett
kvitto pd att vi har hittat en modell for att viixa snabbt och effektivt.

Antal nya kunder

Kundavgangar

Ar

Kundportfélj, nya kunder och nettotillvaxt
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Bolagets utveckling (forts)

Vasentliga handelser

Under perioden har en spridningsemission genomférts och bolag-
ets aktie noterades p4 OMX First North. Certified advisor pa First
North ir G & W Kapitalférvalning. Emissionen 13,8 MSEK blev
fulltecknad och Lannebo Fonder Micro Cap gick in som tredje
storsta dgare. Antal aktier efter emissionen uppgir till 9 150 078 st.
Kursen vid emissionen var 6,43 kr per aktie och vid senaste handel
2008-08-26 noterades kursen till 7,60 kr per aktie.

Bolaget forsitter att utdka och stirka nirvaron med egna filialer i tre
nya regioner: Jonkoping och tidigare kommunicerade etableringar i
region Virmland (Karlstad) och Milardalen (Koping).

Antalet anstillda 6kar till 21 personer (12).

En ny e-butik tillkom under juni ménad - SEB Sikerhetsbutik
med SEBs bolinekunder som frimsta mélgrupp.

Handelser efter periodens utgang

Inga visentliga hindelser har intriffat efter periodens utging.

Kassaflode

Kassaflodet frin den lopande verksamheten okar under arets

forsta 6 ménader till 1,2 MSEK (0,5) Kassaflédet frin investerings-
verksamheten blev -6,3 MSEK jimfért med -2,8 MSEK samma
period forra dret. De okade investeringarna bestdr i allt visentligt av
nya larmanliggningar - Trygghetsabonnemang™. Kassaflodet fran
finansieringsverksamheten 6kade till 11,7 MSEK (2,3) och utgdrs
av det kapitaltillskott som tillférdes bolaget genom spridnings-
emissionen minskat med amorteringar av upptagna krediter.

Periodens kassaflode okade till 6,5 MSEK (0,1). Likvida medel vid
periodens slut var 4,4 MSEK (-2,2).

Finansiell stallning

Den spridningsemission som genomfordes tidigare under aret har
stirke bolagets egna kapital och 6kat soliditeten till 64 procent (32).
Bolagets disponibla medel for perioden uppgick till 7,3 MSEK (0,8)
och utgdrs av bolagets krediter och likvida medel. Nettotillgingar
vid periodens slut 4r 1,2 MSEK (-6). Finansnettot blev -0,4 MSEK
(-0,2) for perioden.

Risker och osakerhetsfaktorer

De risker och osikerhetsfaktorer som Bolaget dr exponerat for
beskrivs i drsredovisningen for 2007. Inga visentliga forindringar
har skett som indrat redovisade risker.

Redovisningsprinciper

Principerna dr oforindrade jimfort med féregiende ar. Periodi-
sering av intdkter och utgifter samt aktivering av installerade
larmanliggningar har skett enligt god redovisningssed. Ovriga
tillgdngar och skulder har upptagits till anskaffningsvirde dir inget
annat anges.



Rapport fran styrelsen

Rattvisande bild

Styrelsen och verkstillande direktoren bekriftar hirmed att, svitt vi vet, denna halvdrsrapporten ger en rittvisande bild av Bolagets finansiella
stillning och resultat innebirande att det ir i 6verensstimmande med faktiska forhéllanden och att inget av visentlig betydelse r utelimnat
som skulle kunna péiverka den bild av Bolaget som skapats av rapporten.

Bolagets resultat och stillning i 6vrigt framgér av resultat- och balansrikningar.

Denna rapport ir inte granskad av Bolagets revisorer.

Sollentuna 2008-08-29

Lisbeth Gustafsson  Jonas Gudmunds Andreas Hagegird Paul Hastings
Ordforande
Anders Forssblad ~ Peter Majanen

Jonas Hallberg
Verkstillande Direktor

Kommande rapporter

Trygga Hems bokslutskommuniké presenteras 12 februari 2009.



Trygga Hem 5000 for anslutning till larmcentral alterna-
tivt uppringt larm till kundes egna telefonnummer



Resultatrakning

2008-06-30 2007-06-30
Nettoomsittning 13 402 702 9225522
Forindring av varulager - 126 040 3 376
Ovriga rorelseintikrer 285 844 4186
Aktiverade installerade larmanliggningar 6175 877 2 768 253
19 738 383 12 001 337
Handelsvaror -6 530 838 -3 550 242
Ovriga externa kostnader -7 934 884 -4731713
Personalkostnader -3 914 407 -2 486 103
-18 380 129 -10 768 058
RORELSERESULTAT FORE AVSKRIVNINGAR (EBITDA) 1 358 254 1233 279
Avskrivningar och nedskrivningar av anliggningstillgingar -2 522 836 -2 038 617
RORELSERESULTAT -1 164 582 -805 338
Finansiella intikter och kostnader
Rinteintikeer och liknande resultatposter 22 499 837
Rintekostnader och liknande resultatposter -397 494 -245 542
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER -1539 577 -1 050 043
Skatt - -
PERIODENS RESULTAT -1539577 -1 050 043
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2008-06-30 2007-06-30
TILLGANGAR
ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Installerade larmanliggningar och 6vriga anliggningar 15 120 463 9 842 434
Goodwill 54 584 163 677
Finansiella anliggningstillgingar 10 000 10 000
SUMMA ANLAGGNINGSTILLGANGAR 15 185 047 10016111
OMSATTNINGSTILLGANGAR
Varulager 2 337 425 142 892
Kundfordringar 2190 453 2111 646
Ovriga fordringar 1 307 508 213 030
Likvida medel 4330 440 22 755
SUMMA OMSATTNINGSTILLGANGAR 10 165 826 2490 323
SUMMA TILLGANGAR 25 350 873 12 506 434
2008-06-30 2007-06-30
EGET KAPTITAL OCH SKULDER
Eget kapital 15 066 016 2692 618
SUMMA EGET KAPITAL 15 066 016 2692618
Obeskattade reserver
Obeskattade reserver 1734 305 1734 305
Periodens resultat -1539 577 -1 056 875
194 728 677 430
Langfristiga skulder
Checkrikningskredit - 2 239 149
Ovriga skulder 3098 527 3 804 000
3 098 527 6 043 149
Kortfristiga skulder
Leverantorsskulder 5729 021 2 030 620
Ovriga kortfristiga skulder 1262 581 1062 617
6991 602 3093 237
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 25 350 873 12 506 434



Definitioner

Nettotillviaxt i abonnentportféljen (%)

Antalet kunder i abonnentportféljen fér perioden jimfort med
antalet abonnerande kunder for 12 minader sedan. Beriknas pd
rullande 12 ménader.

Kundavgangar (%)

Kundavgangar de senaste 12 manaderna i forhillande till
abonnentportféljen fér 12 manader sedan. Beriknas pa rullande
12 minader.

Abonnentportfolj

Antal abonnerande kunder vid periodens utging.

Kassaflode fran abonnentportféljen

Kassaflode frin kundportféljen med abonnerande kunder. Virdet
av totala intdker vid utgingen av perioden.

Aterbetalningstid fér investeringar i nya kunder (&r)

Genomsnittlig nettoinvestering per ny kund i forhéllande dill
genomsnittligt nettobidrag per kund och 4r. Beriiknas for inne-
varande kvartal.
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Huvudkontor
Besoksadress
Orrvigen 26-28, 192 55 Sollentuna

Postadress
Box 779, 191 27 Sollentuna
Vixel 08-625 97 70

Region VAST
Postadress
Box 5144, 412 00 Goteborg
Tel 031-40 43 10

Region SYD

Postadress
Box 60082, 216 10 Limhamn
Tel 040-16 31 70

Kundtjinst 020-48 49 10
Larmcentral 020-48 49 50

www.tryggahem.se
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Trygghet med omtanke




	TH_20080630_2_6.pdf
	TH_20080630_7.pdf
	TH_20080630_8.pdf
	TH_20080630_9.pdf
	TH_20080630_10.pdf
	TH_20080630_11_17.pdf

